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Resultaten 3-meting

Naamsbekendheid
GivingTuesday

13 december 2022

Resultaten naamsbekendheidonderzoek GivingTuesday: 3-meting

Ter info: Wanneer een percentage dikgedrukt is en wordt voorzien van een ster (*) is er een significant verschil tussen de 2-meting en 3-meting. De ster is geplaatst bij het hoogste percentage; dit percentage is dus significant hoger dan het andere genoemde percentage.

Naamsbekendheid
GivingTuesday wordt door 1 respondent spontaan genoemd (n=503) wanneer er gevraagd wordt naar bewegingen/initiatieven die zich inzetten voor saamhorigheid en vrijgevigheid; vorig jaar werd GivingTuesday door geen enkel persoon spontaan genoemd. Wanneer men direct gevraagd wordt of zij GivingTuesday kennen, geeft 16% aan GivingTuesday minimaal van naam te kennen (2-meting: 13%, 1-meting: 20%). De bekendheid blijkt deze meting vooral gegenereerd door sociale media (3-meting: 30%, 2-meting: 28%, 1-meting: 39%, 0-meting: 21%), internet (3-meting: 28%, 2-meting: 31%, 1-meting: 38%, 0-meting: 23%) en website van goede doelen/donatieplatformen (3-meting: 23%*, 2-meting: 15%, 1-meting: 13%, 0-meting: 21%).

Imago
Wanneer we kijken naar de associaties met GivingTuesday, zien we vooral “Geven”, “Goed”, “Amerikaans” en “Initiatief” terugkomen, zie de bijgevoegde woordwolk. 

Kernwaarden
Men denkt redelijk hetzelfde over GivingTuesday als vorig jaar. Over het algemeen geeft 45% van de Nederlanders aan dat GivingTuesday in Nederland goed is (2-meting: 42%, 1-meting: 44%, 0-meting: 37%), 38% vindt dit van toegevoegde waarde (2-meting: 35%, 1-meting: 39%, 0-meting: 29%) en 25% vindt dit noodzakelijk (2-meting: 23%, 1-meting: 24%, 0-meting: 18%). 

18 t/m 30-jarigen beoordelen GivingTuesday vaker als goed (55%*), van toegevoegde waarde (47%*) en noodzakelijk (28%) dan 56-65 jarigen (29%, 28%, 17% respectievelijk) en 66+’ers (32%, 22%, 19% respectievelijk). Daarmee blijft de jongere doelgroep nog steeds het meest aangesproken door GivingTuesday.

Stellingen
Eén op de drie (35%) geeft aan dat GivingTuesday een positief effect heeft op het geven aan en om elkaar rond de decemberdagen (2-meting: 31%, 1-meting: 36%, 0-meting: 29%). Toch blijkt een nationale ‘geefdag’ voor de helft van de respondenten (53%) ook nu nog niet nodig. Zo geeft de meerderheid (64%) van de Nederlanders ook nog steeds aan dat GivingTuesday een hype is uit Amerika. Ongeveer evenveel mensen als vorig jaar geven laatstgenoemde aan (2-meting: 62%, 1-meting: 73%). Twee op de vijf (42%) vinden het goed dat er een tegenbeweging is gekomen tegen Black Friday en het consumeren. 

Corona
Een kwart (3-meting: 24%, 2-meting: 24%, 1-meting: 32%) is sinds de coronapandemie meer bereid om hulp te bieden aan mensen die dit nodig hebben en vindt het belangrijker om iets voor een ander te doen (3-meting: 21%. 2-meting: 26%, 1-meting: 32%); dit is vergelijkbaar met vorig jaar. 

Deelname 2022 en intenties
Dit jaar geeft 15% aan dat zij zich dit jaar hebben ingezet voor GivingTuesday. Men heeft zich vooral ingezet door geld te doneren (43%) en goederen te doneren (39%).

De intenties om volgend jaar deel te nemen aan GivingTuesday is gelijk aan voorgaande editie (3-meting: 19%, 2-meting: 19%, 1-meting: 22%, 0-meting: 15%). Onder de personen die (eventueel) de intentie hebben om zich volgend jaar in te zetten, geeft het merendeel aan dit te doen door tijd te spenderen aan/met anderen (3-meting: 23%, 2-meting: 22%, 1-meting: 19%). Echter geeft bijna de helft aan dat zij nog niet weten op welke manier zij zich willen inzetten (3-meting: 46%, 2-meting: 41%, 1-meting: 52%, 0-meting: 43%).  

Eén op de drie (30%) is verder van mening dat het bedrijfsleven zich zou moeten inzetten tijdens GivingTuesday. Dit aandeel ligt hoger onder 31 t/m 40 jarigen (48%*) en 18-30 jarigen (41%*) dan 56 t/m 65 jarigen (18%) en 65-plussers (18%). De helft van de Nederlanders (51%) staat er ook (zeer) positief tegenover als bedrijven of merken gelddonaties zouden verdubbelen. Onder 18 t/m 30 jarigen (70%) en 31 t/m 40 jarigen  is dit aandeel hoger dan voor de andere leeftijdsgroepen. Deze verdubbelaar zou voor één op de vier (24%) reden zijn om meer geld te doneren (2-meting: 20%, 1-meting: 28%). 


Tot slot
GivingTuesday scoort op het gebied van imago en deelname & intenties redelijk vergelijkbaar met de 2-meting. De geholpen bekendheid is dit jaar meer vergelijkbaar met de 1-meting. Ook het imago is vergelijkbaar met voorgaande metingen. Jongvolwassenen staan nog steeds vaker positief tegenover GivingTuesday. Twee op de vijf Nederlanders vinden het goed dat er een tegenbeweging is tegen Black Friday en consumeren. Echter, de helft geeft aan dat een nationale geefdag naar hun mening niet nodig is. Wel geeft één op de drie aan dat GivingTuesday een positief effect heeft op het geven aan en om elkaar rond de decemberdagen.

























Disclaimer ©
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3-meting:

Van toegevoegde waarde	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	10	14	8	12	6	5	<	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	19	32	24	18	12	6	<	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	28	26	24	36	25	25	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	16	18	17	12	17	16	Niet van toegevoegde waarde	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	28	9	27	22	40	50	


Van toegevoegde waarde	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	15	19	14	14	21	9	<	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	24	32	31	22	15	17	<	>	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	27	28	31	26	29	26	>	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	10	9	10	10	11	10	Niet van toegevoegde waarde	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	24	12	15	28	24	38	


Van toegevoegde waarde	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	16	18	17	20	11	11	<	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	19	31	21	15	10	16	<	>	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	33	38	39	31	35	23	>	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	9	2	10	9	13	14	Niet van toegevoegde waarde	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	23	11	13	26	31	37	


Van toegevoegde waarde	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	17	20	26	15	11	13	<	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	21	27	31	20	18	9	<	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	27	30	22	33	17	29	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	10	10	6	8	15	14	Niet van toegevoegde waarde	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	25	13	16	23	39	35	


Goed	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	16	30	15	16	9	8	<	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	21	34	31	16	17	7	<	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	38	28	34	49	36	42	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	9	7	8	11	11	9	Niet goed	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	15	1	12	9	26	36	


Goed	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	18	29	19	12	20	12	<	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	25	30	38	26	18	15	<	>	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	38	34	32	42	47	36	>	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	6	4	5	10	4	7	Niet goed	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	11	2	7	11	11	29	


Goed	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	19	21	21	23	14	15	<	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	23	35	28	24	9	16	<	>	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	36	37	35	29	46	37	>	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	7	3	8	6	10	8	Niet goed	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	15	5	9	19	21	24	


Goed	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	20	21	33	20	8	18	<	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	25	34	30	24	22	14	<	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	31	31	22	39	28	27	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	11	11	7	7	14	20	Niet goed	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	13	3	9	9	29	21	


Noodzakelijk	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	7	4	6	10	5	6	<	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	11	15	19	10	6	5	<	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	32	40	28	35	25	27	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	19	24	17	19	22	15	Niet noodzakelijk	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=106)	31 t/m 40 jaar (n=79)	41 t/m 55 jaar (n=146)	56 t/m 65 jaar (n=85)	66 jaar en ouder (n=84)	31	16	30	25	42	50	


Noodzakelijk	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	7	6	10	6	7	9	<	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	17	18	21	18	22	7	<	>	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	38	40	42	39	30	36	>	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	14	21	12	13	12	10	Niet noodzakelijk	
Totaal (n=514)	18 t/m 30 jaar (n=110)	31 t/m 40 jaar (n=81)	41 t/m 55 jaar (n=149)	56 t/m 65 jaar (n=87)	66 jaar en ouder (n=87)	24	15	15	24	28	40	


Noodzakelijk	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	10	12	5	15	9	7	<	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	13	18	19	12	9	7	<	>	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	39	46	47	34	37	31	>	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	13	14	14	13	11	16	Niet noodzakelijk	
Totaal (n=513)	18 t/m 30 jaar (n=112)	31 t/m 40 jaar (n=95)	41 t/m 55 jaar (n=118)	56 t/m 65 jaar (n=89)	66 jaar en ouder (n=99)	25	10	15	26	35	40	


Noodzakelijk	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	10	8	13	11	6	11	<	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	15	19	24	13	10	8	<	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	37	41	29	43	33	30	>	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	14	17	16	13	12	13	Niet noodzakelijk	
Totaal (n=503)	18 t/m 30 jaar (n=77)	31 t/m 40 jaar (n=77)	41 t/m 55 jaar (n=170)	56 t/m 65 jaar (n=77)	66 jaar en ouder (n=102)	25	14	18	20	38	38	


[image: ]DirectResearch – Resultaten 3-meting
Pagina 3 van 3
Pagina 3 van 3
Pagina 3 van 3

image5.png




image4.jpeg
vrijgevigheid
bla conlzmercieel
armen Ortin
VAl O I"l'éirlnen saamhogrlghe|d
|da m e rl ka a pOS|t|ef
e
onbgkend e Wee r
dgneatﬁ doneren
friday O leuk
helpen . ywaarom Vr']W!“Igerswerk

vriivisd o e | QOl

anderen

dnsdidamerika
goed




image1.png
directresearch

Nieuwe inzichten altijd dichtbij




image2.png
directresearch

Nieuwe inzichten altijd dichtbij




image3.png




image6.png




image2.jpeg
Wpots 1551





image7.emf
 

Pagina  3   van  1  


